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DBILIARIO
AUTOPORTANTE
PARA FARMACIAS

La empresa de arquitectura comercial Mobil M
ha presentado Topos®, una gama de exposicion
y mostradores para organizar el espacio de la
farmacia de forma dptima y fluida. Se trata de
un sistema de mobiliario autoportante que,
segun la compania, crea un fuerte impacto
visual y dinamiza las ventas. Ademads, permite
una comunicacion visual adaptada y modulable,
refuerza la identidad y los valores de la farmacia.

Arriba, imagen de la farmacia Arenal (Madrid).
Abajo, una muestra del sistemna Topos®.

SHER-PRICE
ENTRA EN LA
FARMACIA

De la mano de Peréxidos Farmacéuticos, la nueva
linea de juguetes de Fisher-Price, desarrollada
para primera infancia, se empezara a distribuir en
exclusiva, en el canal farmacéutico esparol.

La nueva linea contiene juguetes de pequeno
formato, como mordedores o sonajeros, y con-
serva, segun sus responsables, el espiritu tradi-
cional de los juguetes Fisher-Price: facilitar el
desarrollo de los bebés a través del juego y crear
juguetes que despierten en el nifio sus capacida-
des fisicas, intelectuales y emocionales.

En opinion de Isabel Ferrer, responsable de la com-
pania en Espafia, “nuestros productos encajan a la
perfeccion en el entorno de seguridad, fiabilidad y
calidad propios del canal farmacéutico”.

|

| Nueva linea de juguetes Fisher-Price para primera infan-
cia de distribucién en oficinas de farmacia.
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