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La Farmacia Zubia esta situada en el casco
viejo de Bilbao, en un edificio que antigua-
mente albergaba la alhéndiga de la ciu-
dad. El edificio actual, de corte neoclasico,
data de principios del XIX y su construc-
cién buscadamente monumental se apoya
en los arcos de medio punto de la fachada
principal. Estos arcos han sido fundamen-
tales en el proyecto de arquitectura y en la
creacion de la identidad corporativa de la
farmacia

El local tenia grandes posibilidades bajo
los falsos techos y las construcciones mo-
dernas que se habian dedicado a tapar la
belleza del lugar. De ahi que el arquitecto
asegure que su trabajo ha consistido, so-
bre todo, en quitar. Quitar para descubrir
y dar valor a la arquitectura original: las
columnas de granito y las bovedas del te-
cho que hasta entonces se habian silen-
ciado. El respeto casi reverencial a las bé-
vedas tenia, eso si, un inconveniente de ti-
po préactico: ;cémo iluminar el local sin to-
carlas? La solucién fue crear unas lampa-
ras circulares que mantienen intacta la
piedra a la vez que juegan con las formas
curvas, verdaderas musas del proyecto.
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La identidad visual tenia que formar armo-
nicamente un todo con la arquitectura, asi
que se desecharon desde el principio las
imagenes anodinas al uso. Tampoco la for-
ma y posicion de los paneles debia ser con-
vencional. Para empezar, se liber6 a la co-
municacién visual de su posicién tipica in-
sertada en la parte superior del mueble. Se
saco del lineal y se le dio forma circular.
Este cambio de formato, junto con el tono
antique del local, fue la excusa perfecta pa-
ra idear unas ilustraciones oniricas, que
desprecian con encanto la aburrida y plana
realidad. Un paseo por el lado surrealista de
la vida, en el que uno encuentra ninos ala-
dos o fresas desproporcionadas y los acepta
sin rechistar.

Todos estos aspectos concedian un toque
muy personal al proyecto. De ahi que la ti-
pografia buscada tuviera que ir en esa mis-
ma direccién: muy caligrafica, simulando
que la farmacéutica firma a mano alzada
su propia identidad visual sobre papel per-
gamino. Un juego con los materiales anti-
guos y las materias primas, una vuelta al
origen en la que uno vislumbra con alivio al
humano entre tanta tecnologia existencial.
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